COMUNICAZIONE E INFORMAZIONE IN CAMPO AMBIENTALE

“COMUNICARE UAMBIENTE”
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CHI E' PUBBLICITA' PROGRESSO

Attiva dal 1971 (prima come Associazione e
poi, dal 2005, come Fondazione), Pubblicita
Progresso ha promosso e promuove la
comunicazione sociale di qualitd dimostrando
I'utilita di un intervento professionale nel campo
della comunicazione sociale.

Con la sua attivita contribuisce a valorizzare la
comunicazione italiana e i suoi operatori.

La Fondazione Pubblicitd Progresso & wun
organismo istituzionale senza fini di lucro.

E' una Fondazione privata, non & finanziata
dallo Stato.

1971
2011

Far
diventare
forte

quello che

€ glusto.

Da quarant'anni che Pubblicita Progresso si impegna nel far diventare forte quello che & giusto. Oggi & una

Fondazione indipendente non governativa, un Centro Permanente di Comunicazione Sociale unico
al mondo che ha la missione di progettare campagne crossmediali, seminari di formazione, conferenze
internazionali, mostre, mediateche online di consultazione. Cerca su www.pubblicitaprogresso.org
PUBBLICITA’ PROGRESSO. 1971-2011. DA 40 ANNI PROGRESSO ATTRAVERSO LA PUBBLICITA'.
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COME E PERCHE’ NASCE

Pubblicita Progresso nasce nel 1971 come Comitato di
Pubblicitad Progresso. Costituita in Associazione nel
1976 diviene Fondazione nel 2005. La prima
campagna, sulla donazione di sangue, € del 1971.

Nasce come espressione del senso di responsabilita
del mondo della comunicazione nei confronti del
“pubblico interesse”. Essa & anche occasione per fare
“pubblicita alla pubblicita” ovvero per mostrare come
lo strumento pubblicitario possa essere messo al
servizio dei valori.

Infine I'azione di Pubblicitd Progresso &, fin da subito,
uno stimolo per la Pubblica Amministrazione,
estranea fino ad allora (e ancora fino alla fine degli
anni 80) alla comunicazione sociale.

Occorrono 2.700.000 flaconi allanno.

Se ne raccolgono solo 800.000.

¢ 1.

¢ bisogno
di sangue.

Ora lo sai.




Pubblicita Progresso & composta dalle piv importanti
associazioni del mondo della comunicazione: utenti,
concessionarie, mezzi, agenzie di pubblicitd, istituti di

ricerca, relazioni pubbliche, centri media e altro
ancord.

| soci sostengono la struttura della Fondazione con una
minima quota annuale e un rilevante contributo di

molti milioni di euro in natura (creazione, produzione e
diffusione di campagne sociali).
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LA SCELTA DEI TEMI

[ios. AtoRe, DiFENDIT])

| temi sono scelti sulla base di criteri legati alla loro
importanza e attualita. Frequentemente proposti

il verde ¢ tuo:
difendilo!

dall’interno, possono anche venire sollecitati dalla

Chi fuma
avvelena
1. Vasto richiamo anChete. '

2. Non deve avere carattere commerciale o

societa civile. | principali criteri sono:

confessionale, né avere implicazioni di tipo
partitico, né toccare interessi di specifiche
associazioni o istituti Dioli

3. Deve essere tale da giustificare il ricorso alle di smettere,

tecniche pubblicitarie e sufficientemente

importante da stimolare I’'interesse dei NO AL RAZZISMO.

S ALLA TOLLERANZA.

professionisti, come dei mezzi e degli stessi
utenti

) LA TUA AUTO PARCHEGGIATA SUL MARCIAPIEDES W 4
VISTA DA UN NON VEDENTE.



LA FORMAZIONE

Se smetti
Trasformata in un Centro permanente di formazione i imparare

alla Comunicazione Sociale, tiene seminari di
formazione in tutta ltalia in collaborazione con Enti

@ i
territoriali, Onlus e Universita. | seminari sono destinati
a operatori del settore della comunicazione, docenti, comJHCI
studenti.
@ I )




LA MEDIATECA

Un data-base on-line delle piv performanti e
creative campagne sociali del mondo categorizzate
per temi & stato creato a scopo di consentire agli
operatori un efficace benchmark.

Costantemente aggiornato, attualmente contiene oltre
2.700 campagne e case history. Costituisce una fonte
di inesauribili spunti per seminari e corsi di
formazione.
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IL ROADSHOW “ON THE MOVE"
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Pubblicita Progresso ha intrattenuto e intrattiene
rapporti per incontri e

laboratori con:

* 45 Atenei

* 7/ Istituti para-universitari

* 83 Facoltd e Master

incontrando ogni anno migliaia di studenti (visitate a
tutt’'oggi 40 citta italiane).




IL NETWORK ATHENA

Un think-tank nazionale cui aderiscono oltre 90
docenti universitari con 'obiettivo di essere il punto
di riferimento tra Pubblicitd Progresso e il proprio
Ateneo e di promuovere presso i propri studenti le
attivita della Fondazione.

Inoltre elabora tematiche di approfondimento, studi e
ricerche sulla coesione sociale.




COLLANA COMUNICAZIONE

SOCIALE

Collana di eBook, realizzata in partnership con Corriere Sociale, con I'obiettivo di portare un contributo
alla riflessione in corso sulla comunicazione sociale.

Uno strumento frutto di un lavoro collettivo che prevede il coinvolgimento dei docenti del network Athena
e di esperti invitati a partecipare per portare punti di vista diversi. Ad oggi abbiamo realizzato cinque
volumi, I'ultimo: “I linguaggi della comunicazione sociale”.

17 e .)

QUANDO LA

COMUNCAZIONE : IN VIAGGIO VERSQ
E ATTENTA /1 LINGUAGG! DELLA LA SOSTENIBILITA
AL GENERE

| COMUNICAZIONE SOCIALE

Promuoree g obietvi i Sviluppo Sestenibie

COLLANA COMUNICAZIONE SOCIALE 0

O DO SIGHE i COLAMCOUUNCAZINE SOCHE COLLACOMDERZIN SIGALE
VOLET o VOUAES

COLLANA COMUNICAZIONE SOCIALE




| CONCORSI

'ORGANIZZAZION

o

1

Pubblicitad Progresso, in collaborazione con N N -.
Fondazione Cariplo, organizza due concorsi.

On The Move ¢ il contest sulla comunicazione
sociale, rivolto a studenti universitari e di scuole

superiori, ogni anno, dedicato a  un tema

diverso.

ONP Award ¢ il contest, con cadenza biennale,

—

o
dedicato alla creativita delle organizzazioni
non profit.




LE MOSTRE ITINERANTI

Sono state realizzate 5 mostre itineranti su specifici
temi sociali, promosse sul territorio da universita e
Fondazioni bancarie. Flessibili e poco costose. Negli
anni sono stati affrontati i seguenti temi: la storia di
Pubblicitd Progresso, il dono, le pari opportunitad, il
dramma dei bambini soldato e la sostenibilita.

Al momento rimangono disponibili la mostra “Per
sempre presente” sulla storia di Pubblicita Progresso,
“Di dono in dono” sulla cultura del dono, “Act
Responsible”, le piu belle campagne sociali da tutto il
mondo sui temi della sostenibilita.




DI DONO IN DONO
La comunicazione e la

PER SEMPRE PRESENTE
Il percorso espositivo & suddiviso in
quattro decadi, ciascuna introdotta
da un pannello fotografico che
o propone gli spot realizzati in

cultura del dono. Il dono

e i mecenati: i ritratti
storici dell’Ospedale

W0 quegli anni e ricorda i principali
avvenimenti che hanno
caratterizzato il decennio,
ripercorrendo cosi 40 anni
pubblicita sociale e di storia
attraverso tutta [|'attivita di

Maggiore; il dono e le
prime raccolte fondi: i
manifesti dell’archivio
Salce; il dono e la
comunicazione sociale: le
campagne Pubblicita
Pubblicita Progresso.
——

Progresso.

by

ENVIRONMENTAL Ads TO CHANGE BEHAVIORS

La mostra presenta una selezione di 30 fra le migliori campagne sociali
provenienti da tutto il mondo dedicate ai temi della sostenibilita
ambientale. Gli annunci sono stati creati da agenzie internazionali per

conto di associazioni, istituzioni, ong e fondazioni.
S
= ¥

ENVIRONMENTAL ADS
TO CHANGE BEHAVIORS



FESTIVAL DELLA COMUNICAZIONE

SOCIALE

Dopo undici edizioni di Conferenze Internazionali, dal
2016 la Fondazione Pubblicita Progresso propone il
Festival della Comunicazione Sociale: tanti
appuntamenti in tutta ltalia tra rassegne video,
mostre, road show nelle universita, seminari
tematici, convegni. Una serie di incontri che durante
tutto il mese di novembre fanno di Milano la capitale
mondiale della comunicazione sociale. L'evento piv
importante del Festival, il convegno conclusivo, si tiene
nellAula Magna di primari Atenei milanesi (Statale,
Bocconi, Cattolica, IULM) o presso prestigiose
istituzioni cittadine (Palazzo Reale — Triennale di
Milano).
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“International Social Advertising Associations and
Councils”.

Progetto ideato e promosso da Pubblicitd Progresso
grazie ai contatti sviluppati con I'organizzazione delle
Conferenze Internazionali. PARA

Riunisce i pivU importanti enti del mondo che si ALl

. . . . . . Your family’s safety is in your hands.
occupano di comunicazione sociale, per scambio di [EESSSEEEaSTEG_EG, Tro
esperienze, archivi, e con lo scopo di studiare progetti

comuni.

i
ENTRAR EN LA DROGA ES MUCHO MAS FACIL QUE SALIR.
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CREATIVE FOR GOOD

Un progetto creato dal World Economic Forum in
collaborazione con AD Council che si pone I'obiettivo
di raccogliere i migliori esempi di campagne sociali
provenienti da tutto il mondo e di fornire, in una
sezione “How to”, una guida di best practices a
coloro che desiderino cimentarsi in questo tipo di
comunicazione.

Pubblicita Progresso & il punto di riferimento per
I'ltalia e presente in giuria.

L
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The Organ And Tissues
Donation Campaign (ltaly)

In this era of outstanding transformations experienced by the
advertising sector, this campaign offers a new benchmark for
social communication by incorporating the participation of a
web audience, broadcasting videos, creating discussion
groups ...

Europe | Health

Stroke Awareness, Department
of Health — "Act F.A.S.T."
(United Kingdom)

There was aworrying level of ignorance among the UK public
as to how to spot the symptoms of stroke and what to do as a
result

Europe | Hedlth

LungClock (United Kingdom)

A staggering 1in 5 of people still smoke. Despite today’s
pressures, though many people wish to quit, they feel unable
to do so. Research showed the team that if they would be able
to make the damage caused by smoking more tangible, then
they

Europe | Health

Let’s Play Foothall! (Poland)

Itwas a summer of fun and games for Poland as the country
co-hosted the Union of European Football Association (UEFA)
EURO 2012 championship. Butit seemed an increasein
exercise wasn't one of EURO 2012's legacies, because Polish
dtizens,

Europe | Hedlth

Integration Day - CoorDown
(Raly)

The Coordown organization campaigns for the integration of
people with Down Syndrome into society and, in particular, the
work environment



| PATROCINI

Le campagne selezionate, grazie al “marchio di
garanzia” di Pubblicita Progresso, possono cosi venire
pubblicate con maggiore tranquillitad dai media. |
criteri di selezione riguardano la serieta
dell’iniziativa proposta, la qualita del progetto di
comunicazione e la relativa creativita. L' altissima
reputazione del marchio di Pubblicitd Progresso
costituisce un notevole endorsement alle iniziative
sociali che lo possono utilizzare nella loro
comunicazione.




WEB E SOCIAL NETWORK

La Fondazione cura e tiene aggiornato un portale che
rende facilmente fruibili tutte le attivita e le
informazioni, I'accesso alla Mediateca e agli archivi
di Pubblicita Progresso. La fondazione & presente su
tutti i principali social network: Facebook, Twitter,
Linkedin , Youtube con una pagina apposita.

Per le campagne degli ultimi anni sono stati costruiti
dei siti ad hoc, che hanno costituito la chiave del
successo tra i giovani.

‘?\3%”617‘4' Chisiamo Partners Contatti  PressRoom  English
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COMUNICAZIONE SOCIALE -

Tutte le campagne di Pubblicita
Progresso

o CALENDARIO [}
-}ﬂ:: e N A ' Riunions patrocin:
= R EBER Novimh 2 m
=71 [yl PATROCN
. | e

Quando ia pubbicits commerciak & Novits nal Regoiamento Patrocin Concorso musicas “Punto su ai ts" 2
attents aka parts ol ganers

Corso IAP - Le ragole dalla
pubbicita vists dale
stituzion! dsl sattors

=
~
=2

Concorso musicaks “Punto
sudite’

Contast On The Move 2014

Ew E

Valors 0ala versits. Verso
18 una nuova cutturs ol gensre

a
MEDIATECA .
INTERNAZIONALE Archivio Evant
Archivio News
NEWSLETTER

BJg roots music




ATTIVITA DI PR

Una intensa e costante attivita di pubbliche relazioni

tiene viva

internazionali della Fondazione Pubblicita Progresso.

I'attenzione sulle

iniziative nazionali

e

"1
Ce bisogno
di sangue.
Ora Jo sai,

A sinisTra: AuserTo ConTR,
PRESIDENTE DELLA
FONDAZIONE PusLiCITA
PROGRESS0. SOPRA: LA PRIMA
CAMPAGNA, DEL 197,

SULLA DONAZIONE DI SANGUE.

a pubblicitari di razza, sono stati gli

stessi creativi che hanno lavorato

per Pubblicita Progresso a darne la

definizione piti azzeccata: «L'anima

del commercio ha un’animav. Dalla prima

campagna del 1971 sulla donazione di san-

gue, Pubblicita Progresso & diventata a ragio-

ne sinonimo di comunicazione sociale in Ita-
lia, perché I'ha di fatto creata.

Chi non ricorda gli slogan «Chi fuma avve-

lena anche te: digli di smetterer, oppure «I|

ATTUA

D

communication

LE CAMPAGNE CONTRO
LAIDS INITALIA: UN
CAMMINO NON FACILE

APARTIE DRLLAAVIOSA CAACNA DI UBRLTA
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SOPRA: ALCUNE CAMPAGNE
o1 PussuiciT ProGresso.
IN ALTO: QUELLA DEL 1977
SUL DISSESTO
IDROGEOLOGICO.

FERCLNON SONO SENRE RKORDANO QUALE SALUNICA
017 ¥, COL RISATATODIESSERE
TALVOUTA SOSTANZIALVENTE NUTAL

Questo, in breve, il panorama delle
onlus operative nel nostro paese

1L RUOLO DI PUBBLKCITA PROGRESSO

Lac

zione dello Stata llepon  n0n con rapport umani,La campagna

sibilizzazione f, oel 198, Pubblicis I mano di una donna che consegnava
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L ENNSOLO i

QUESTE PUBBLICITA

«CI MANTENIAMO
GRAZIE Al SOCI EALLE
MOSTRE. L0 STATO
NON CI HA MAI DATO

UN CENTESIMO:
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IL VOLUME DI RAI-ERI: LA

COMUNICAZIONE SOCIALE IN ITALIA

Nel 2011 é stato realizzato un volume che,
raccontando con molti autorevoli contributi la storia
della comunicazione sociale in ltalia, di fatto
racconta quella di Pubblicitd Progresso, che ne
costituisce da oltre 45 anni gran parte.

Con la prefazione del Presidente della Repubblica
Giorgio Napolitano.

Pubblicita
Progresso

La comunicazione sociale in Italia

a cura di Roberto Bernocchi m El'i
e Rossella Sobrero
Prefazione di Giorgio Napolitano

Contributi di:
Paolo Anselmi, Aldo Bonomi, Alberto Contri, Michele De Lucchi,

Giuseppe De Rita, Giovanna Gadotti, Giuseppe Minoia, Carlo Petrini,
Salvatore Veca, Giorgio Vittadini, Stefano Zamagni



ADVISORY BOARD

Costituito nel 2011, & composto da personalita
disponibili a partecipare alla riflessione sul futuro
della coesione sociale e sul ruolo della
comunicazione per migliorare la qualita della vita
della collettivita.

Monica Amari, Aldo Bonomi, Mario Boselli,

Ferruccio De Bortoli, Michele De Lucchi, Domenico De
Masi, Giuseppe De Rita, Enrico Giovannini, Ezio
Mavuro, Cristina Messa, Cesare Mirabelli, Letizia
Moratti, Livia Pomodoro, Davide Rondoni, Chiara
Saraceno, Andrea Segré, Marco Tarquinio, Salvatore
Veca, Stefano Zamagni.



LA CAMPAGNA SOCIALE DELL'ANNO DI

PUBBLICITA' PROGRESSO

Ogni anno Pubblicita Progresso realizza una
importante campagna sociale di comunicazione
integrata con il contributo professionale di tutti i soci
su tutti i media: TV, radio, cinema, stampa, affissioni,
web.

Per il biennio 2016/2017 Pubblicitd Progresso si
occupera di “Sostenibilita, Sobrieta, Solidarieta” con
la campagna Ciriesco che potete scoprire andato sul
sito dedicato www.ciriesco.it

DIFENDONO IL NOSTRO FUTURD
DAl COMPORTAMENTI SCORRETTI.

2

SCOPRI LA CIRIESCO SQUAD
VAI SU CIRIESCO.IT

ENTRA IN AZIONE ANCHE TU!
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AMO CAMPAGNA INIZIATIVE AUTORI CONTENUTIVIDEO GRAZIE |t

TEMI BUONE PRATICHE NEWS APPROFONDIMENTI SQUAD

L‘. DIFENDONO IL NOSTRO FUTURO DAl COMPORTAMENTI SCORRETTI

SCOPRI LA CIRIESCO SOUAD
VAISU . )
ENTRA IN AZIONE ANCHE mw _—

AMPAGNA | SPOT T
CIRIESCO SQUAD 2017

Scoprila Ciriesco Squad ed entra in azione anche tu!
Credits

© Casa di produzione - Gothacom

Agenzia Pubblicitaria - Key AOV (Acqua Group)

© Cliente - Pubbiicita Progresso

__quA DA LA CAMPAGNA

Decaloghi di buon consigli per essere sostenibillin vari ambiti ann & Partners

®

ENERGIA ciso RIFIUTI ABITARE MOBILITA SALUTE
Come far fronte  Modificarele  Inchemodo  Nutrirs) Recupero, Inchemodo  Conciliare Vivere in buona
allaminaccia  abitudiniper  ridurre considerando il riutilizzo e viverelacasa  comodits, salute salute
dellacarenza  limitare gli linquinamento  proprio corpo  riciclo, le chiavi  alfinsegna della ed attenzione  risparmiando
idrica sprechi e atmosferico un ambiente da  per ridurre sostenibilita alla natura che ci denaro privato e
consentireun  esterno ed rispettare. ‘inquinamento circonda. pubblico
risparmio interno alle risparmiando,

ULTIME NEWS

News a cura di Nonsoloambiente.it

251092017 2110912017 21092017

Alla scoperta del Piano Travel Enjoy.Respect Acqua e nitrati

Urbano della Mobilita bie o

Sostenibile di Milano Continua 3 leggere. Continua a leggere.
Mobilit

Continua aleggere.

ULTIME INIZIATIVE

Aop et ed iniziative di altri enti, negli ambit
Riparte da Modena la carovana di Capitan _qu i, ASvis - Calendario dei prossimi eventi in
Acciaio 3 /\SVG‘ programma

Dal 23 settembre al 2 ottobre, Modena, B o s Dal 26 settembre al 4 ottobre 2017

Parma, Piacenza, Ri
Continua a leggere.

Continua a leggere.
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MO CAMPAGNA

INIZIATIVE

TEMI

BUONE PRATICHE NEWS APPROFONDIMENTI

VIDEO GRAZIE

SQUAD

ACQUA
Come far fronte alla

minaccia della carenza
idrica.

RIFIUTI

Recupero, nutilizzo e
riciclo, le chiavi per
ridurre l'inquinamento
risparmiando.

SOCI PROMOTORI

A~ @ Decovery n 'I@
Google . N B
sy W U

Copyright ©® 2016 Fondazione Pubblicita Progresso CF/PI 97418260150

0258304448 | Fax +39 0258307430 ¥

8 TEMI

TEMI

ENERGIA
Meodificare le abitudini

per limitare gli sprechi e
consentire un risparmio

energetico.

ABITARE

In che modo vivere la
casa all'insegna della
sostenibilita

SOCI SOSTENITORI

in ® &

sostenibili in vari ambiti ael vivere quotidiano

ARIA

In che modo ridurre
I'inquinamento
atmosferico esterno ed
interno alle proprie
abitazioni.

Y

MOBILITA
Conciliare comodita,

salute ed attenzione alla
natura che ci circonda.

SI RINGRAZIA PER
IL COSTANTE
SUPPORTO

ura di Goldmann & Partners.

Cisoc

Nutrirsi considerando il
proprio corpo un
ambiente da rispettare.

SALUTE
Vivere in buona salute

risparmiando denaro
privato e pubblico

PROGETTO A CURA
DI

Privacy Policy
QUBBLICI 7, Generale
nformativa Privacy
Cookies Policy
Note legali e
Disclaimer
Informazioni
obbligatorie
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10 CONSIGLI per ogni tema
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TEMI BUONE PRATICHE NEWS APPROFONDIMENTI
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- ACQUA -

L'accesso all'acqua potabile & uno dei diritti fondamentali, un “diritto umano indispensabile per il godimento pieno del diritto alla vita” (ONU,
2010).
In ltalia il consumo medio pro capite d'acqua potabile al giorno & di 215 litri, comprensivi di usi per cui non serve che I'acqua sia potabile.

Ammonta a 6 mila litri 'acqua pro capite usata quotidianamente nel nostro Paese nei consumi, acqua che comprende anche quella importata
con i beni di consumo e gli alimenti. Il 50% di questa & contenuta nei prodotti di origine animale.

Il modo di combattere la scarsita idrica, una crescente minaccia per la produzione alimentare locale e globale, intervenendo a livello domestico,
& essere attenti al consumo dell'acqua quando svolgiamo le nostre attivita quotidiane.

BUONI CONSIGLI "ACQUA"

&
g =
{ ¢
NON LASCIARE APERTO PREFERIRE LA DOCCIA NON LAVARE | PIATTI A NON LAVARE FRUTTA E NON BUTTARE AGENTI
IL RUBINETTO ALLA VASCA MANO VERDURA SOTTO INQUINANTI NEL
L’ACQUA CORRENTE LAVANDINO

— 10 consigli

CONTROLLARE SELEZIONARE LE PIANTE  RECUPERARE LE ACQUE UTILIZZARE GLI UTILIZZARE DISPOSITIVI
L'IMPIANTO IDRICO DA GIARDINO METEORICHE AERATORI DELL’ACQUA DI RISPARMIO IDRICO

ESEMPI DI BUONE PRATICHE CORRELATE A "ACQUA"

AEm—

MASDAR CITY: COME MANCHESTER PORTO DI VENEZIA
TI COSTRUISCO DA SOSTENIBILE ACQUA DALLA

—. Buone pratiche correlate
—— , alla tematica

*ira

MILANO BLU SAME WORLD
EDUKIT

WWF E MUTTI ATRAPANIEBLAS:

"ACQUA" E STATO CITATO IN QUESTE INIZIATIVE, NEWS, ARTICOLI

T -t o~ s s Inizia ﬁve, news, art icoli correlati
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